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Cinnost NeZ zazvoni

Kromé vyzkumné, komunikac¢ni a verejné osvétové cinnosti se NeZ zazvoni vénuje také Skoleni a
konzultacim v oblasti ndboru a marketingu pro Skoly.

Poradame verejna a individualni 3koleni v délce zpravidla 4-5 vyucovacich hodin. Skoleni doporu¢ujeme
absolvovat dle uvedeného poradi a vcelku. Témata Ize navStévovat i separatné dle zajmu nebo je zkrétit,
slucovat, pripadné prodlouZit. Po Skoleni jsou lektori vzdy k dispozici na konzultaci aktuélnich otazek Skoly.
Skoleni jsou interaktivni, G¢astnici dostanou zpravidla domaci pripravu a na 3koleni je predpokladana aktivita
ucastnikd.

Vedle Skoleni vedeme konzultace, at uz se jedna o jednotlivé Ukoly, které se Skolou lektor vypracuje a
pripravi (plan kampané, materialy, web, emaily, google analytics, den otevienych dveri, grafika, vyzkumy,

data management, rozpocet, prezentace na ZS) a nebo prevezme roli prévodce naborem, kdy se lektor 3kole
vénuje pravidelné a s tymem se setkéva a dba na plnéni programu kampané a ukold.

Prehled tematickych blokd skoleni a konzultaci marketingu Nez zazvoni

Plna Skola e Marketing na stfednich a zakladnich $kolach Marketing a jeho uplatnéniv
praxi, komunikac¢ni kanaly, produkt vs. marketing produktu.

e V koZi zdkaznika Cyklus studenta, pohledem zékaznika — rodicd a Zaka. Jak
a kdy se o ¢em Z4ci a rodice rozhoduji, kdy se formuji mysSlenky a kdy a jak
je dobré narodice a Zaky posobit.

e Chce to plan kampané Plan kampané — priklady z praxe a pouZiti na
strednich a zakladnich Skolach.

e Workshop: desatero mé Skoly Jak urcit silné stranky své Skoly, aby byly
relevantni pro uchazece.

Stésti preje e Kde najdeme naSe potencialni zaky? UkaZeme si, jak vyuZit interaktivni

pfipravenym skolam mapy, seznam zékladnich kol a data o vasich soucasnych studentech k co
nejlepSimu cileni na konkrétni zékladni Skoly, a tim padem k co
nejefektivnéjSimu vedeni ndboroveé kampané.

e Jak na vychovné poradce? Jak vychovni poradci vnimaji ndborové aktivity
Skol? Co vychovni poradci vitaji a co je naopak obtézZuje.

e Funkdni tiSténé materidly Jak by méla vypadat brozurka? Co by mélo byt na
plakatu? Jaké jsou zasady pro spravné prijeti informaci z tiSténych materiala?
Jak ma vypadat broZurka, aby obsahovala to diolezité ve formé stravitelné
pro devataky.

e Nase Skola, nas tym, nas plan Spousta ukold, které je treba rozvrhnout.
Rekneme si, jak vhodné zapoijit jednotlivO ¢leny naborového tymu, ale i
soucasné studenty. Priklady z korporatni praxe nejsou jen klisé.
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Den otevienychsrdel | e Jak na Den otevrenych dveri privést co nejvice uchaze¢d a rodi¢d?

e Jaké marketingoveé kandly jsou k dispozici?

e Precizni Den otevienych dveri — nepodcente detaily.

e Tipy navylepseni, tipy od konkurence.

e Jak vytéZit kontakty ze dne otevienych dvefi a dalsi cenné informace?
e Tvorbadotazniku na DOD a jeho vyhodnoceni.

Data, nejlepsi pfitel e K &emu jsou data v kampani smérem k uchaze¢m dobréa?
marketéra e Kvantitativni vyzkum a dotazniky.

e Kvalitativni vyzkum.

e Jak na tvorbu dotazniku —workshop.

e Soucasti Skoleni je i jednoduchy pracovni sesit.

Internetovy marketing | e Najdou navstévnici, co hledaji? Zakladni audit pouZitelnosti webu.

pro Vasi skolu e Tisice e-maild béhem par minut. E-mailovy marketing pro Vasi $kolu.

e Zasahnéte uZivatele, kdyZz Vas hledaji. PPC reklamy ve vyhledavacich
(Google, Seznam).

e VSechny déti tam jsou a my ne! Facebook a dalsi socialni sité.

e Co lidi délaji na mém webu? Diky Google Analytics mdZete vidét, kdo chodi
k Vam na web, co si prohliZi, jak tam je dlouho a dalsi informace.

Pfihlaska je teprve e Rozpor mezi chovanim kol a uchazedd — prihlaska je ¢asto teprve zacatek a

zacatek k usednuti Zaka do lavice je jeSté kus cesty — pro¢ tomu tak je a proces v
,hlavé uchazece”.

e Povinné minimum od prihlasky po usednuti ve Skolnich lavicich, co
nesmite za Zadnych okonosti v komunikaci opomenout.

e Nastroje a praktické ukazky - prace a aktivni zapojeni novych Zaka, shér
dat, SMSky, emailovy marketing, direct call a vybrané prvky
internetového marketingu.

Ceny, mista a terminy skoleni a konzultaci

Nez zazvoni doporucuje Ucast vice lidi z jedné Skoly na Skoleni, véetné Ucasti vedeni Skoly. Ze zkuSenosti
jsou takto nabyté poznatky nejefektivnéji uvadény do praxe. NeZ zazvoni jde Skolam naproti a kromé
verejnych Skoleni porada predevsim Skoleni pfimo na Skolach.

Cena pro jednoho ucastnika verejného Skoleni je 1.890 K¢. Cena za prvni individualni Skoleni pro 3 osoby +
reditele Skoly je 5.890 K¢ (+ mirné navySeni v pripadé geograficky tézko dostupné oblasti a nutnosti noclehu
apod.)

Dalsi Skoleni a Skoleni do 10 osob jsou pak jednotlivé nabizena v cené 8.790 K¢. Sadu Sesti Skoleni Ize take
objednat celkem za 36.890 K¢, bez omezeni poctu Gcastnikd. Pro objednéani celé sady je mozno se
rozhodnout po absolvovani prvniho Skoleni, kdy posléze plati ta levnéjsi celkovd kombinace cen.

Konzultace jsou nabizeny v cené 650 - 950 K¢/ hod. dle konzultanta, tématu, intenzity a dostupnosti.

Terminy, jiné kombinace a ceny dohodou, snaZzime se vyjit vstric dle aktudlnich mozZnosti Skoly.
Napiste ndm pro dalsiinformace nebo se prihlaste na aktualni terminy Skoleni na www.nezzazvoni.cz.
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